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VIIl EDICION PREMIOS A LA EFICACIA EN COMUNICACION COMERCIAL

Récord de inscripciones en la VIl edicién de los Premios a la Eficacia

186 campanas en busca del “Santo Grial” de la
publicidad

Madrid, x de junio.- ;Por qué cotiza, cada vez mas, alzarse con un Premio a la
Eficacia? ;Qué diferencia a este Premio del resto de los galardones
publicitarios?

Su valor se mide segin afecte a la cuenta de resultados de la empresa, ya sea
en ventas, cuota de mercado, notoriedad, etc., el presupuesto que una
compaiia invierte en hacer publicidad de sus productos o servicios debe ser
amortizado. Esto es lo que demuestran los Premios a la Eficacia.

Por ello, el presidente de Coca-Cola Espana y Portugal, Marcos de Quinto,
presidente del Jurado de los Premios en este ano, no duda en afirmar que “la
eficacia es como el Santo Grial, es lo que todas las compaiias buscan”.

No en vano, en esta edicion las inscripciones han crecido un 15% respecto a
2005 (163 casos). Asi, segun afirma Pablo Vazquez, director de planificacion
estratégica de DDB, agencia ganadora del Gran Premio Eficacia’ 05, “ganar un
Premio Eficacia es ya una consigna internacional”.

En esta ocasion, a diferencia de anos anteriores, la Asociacion Espafnola de
Anunciantes y Grupo Consultores, quienes convocan Yy organizan
respectivamente los Premios, han apostado por premiar la eficacia,
independientemente del sector al que pertenezca el producto o el canal
utilizado, eliminando asi la anterior estructura por sectores.

El proximo mes de septiembre, el Jurado dara a conocer la lista corta.

La Gala de entrega de premios tendra lugar el dia 19 de octubre en el Palacio
Municipal de Congresos de Madrid, donde se repartiran hasta 29 trofeos.

Categorias

Todos los casos, ya sean de Publicidad Convencional, Marketing Directo,
Marketing Promocional, Marketing Interactivo, Relaciones Publicas, etc., se
han agrupado en Eficacia en Comunicacion Comercial (88 casos). El area de
Eficacia en Medios (34 casos) se ha mantenido y se han creado 5 Categorias
Especiales: Integracion (22 casos), Internacionalidad (6 casos),



Investigacion (3 casos), Regional/Local (18 casos) y Responsabilidad Social
(15 casos). Cada una de estas cinco categorias se premiara con un trofeo de
oro.

De entre todos los casos ganadores de un oro se elegira el Gran Premio a la
Eficacia 06. Y, como otra novedad, este ano se introduce el Premio a la
Agencia del Afo.

Estos galardones, que cumplen en este ano su octava edicion, son, en este
momento, los Premios a la Eficacia europeos con mayor participacion y con la
evolucion mas significativa. Segun indican las cifras, el interés por presentar
casos ha ido creciendo paulatinamente. En el ano 2002 ya se convirtieron en
anuales con 103 casos; en el 2003, 145; en el 2004, 151; en el 2005, 163,
hasta los 186 actuales.

El Jurado y los criterios de evaluacion

Los miembros del Jurado de los Premios a la Eficacia 06, presidido por Marcos
de Quinto, esta representado por anunciantes, agencias de publicidad,
agencias de medios y asociaciones del sector:

José Manuel Zamorano, director de Imagen y Comunicacion Publicitaria de
Cepsa; Rafael Vega, director general de Desarrollo de Negocio de Banesto;
Josep Borrell, director de Marketing Services de Henkel; Pablo Foncillas,
director de Marketing Estratégico de Spanair; Joaquin Ramis, presidente de CP
Proximity; Sergio Lorca, consejero delegado Iberia y Latinoamérica de Zenith
Optimedia; Pilar Velilla, directora de planificacion estratégica de Publicis
Espana; Pablo Vazquez, director de Planificacion de DDB; Aquilino Pefa,
director del Area de Servicios de comunicacion interactiva de Wanadoo ; Lluis
Fatjo, consejero delegado de TNS / TNS Demoscopia; Antonio Cobelo,
vicerrector de Ordenacion Académica de la Universidad Antonio de Nebrija y
Angel Riesgo, secretario del Jurado y presidente de Grupo Consultores.

Los criterios de evaluacion del Jurado son siete: retorno de la inversion
realizada en comunicacion, su explicacion y justificacion; dificultad que la
accion de comunicacion debe resolver (competitividad del mercado, madurez
del producto,...); innovacion que supone la solucion aportada, y muy
especialmente las nuevas ideas creativas; demostracion de la irrefutabilidad
con que el caso prueba el efecto conseguido por la comunicacion en el
negocio del cliente; medicion, en funcion de la calidad y la innovacion de las
herramientas de medicion utilizadas para demostrar los efectos de la
comunicacion; medios, valorara la explicacion de la utilizacion de los medios
de comunicacion empleados, asi como la demostracion de los efectos que su
uso tuvo en la comunicacion. Y, finalmente la presentacion del caso, calidad
de redaccion y estructura.

Una vez analizados estos puntos, el Jurado, en evaluacion global, considerara
si el documento presentado tiene el mérito suficiente para pertenecer a la
Lista Corta o al Palmarés.



La comisidn técnica de los Premios en la aea sigue formada por José Manuel
Zamorano (Cepsa), como presidente, al que le acompanan: Rafael Garcia
Gutiérrez (anefp), Juan José Gomez-Lagares (El Corte Inglés) y Cristina Sogas
(Gas Natural).

Patrocinadores y colaboradores

Al igual que en ediciones anteriores, se mantienen como patrocinadores Clear
Channel, mediaedge:cia, RTVE Comercial y Wanadoo. Este ano se incorpora el
grupo editorial G+J / Motorpress-Ibérica.

Un ano mas colaboran la Asociacion de Agencias de Medios, AM; la Asociacion
Espanola de Agencias de Publicidad, AEAP; la Asociacion Espanola de Marketing
Promocional, AEMP; la Asociacion de Medios Publicitarios de Espaina, AMPE; la
Asociacion Nacional de Empresas de Investigacion de Mercado y Opinion Publica,
ANEIMO; la International Advertising Association, IAA y el Interactive Advertising
Bureau, IAB.

Los Premios a la Eficacia son una cita imprescindible en el sector. La Gala de
Entrega de Premios acoge acerca de 2.000 profesionales que, ano tras ano,
esperan este encuentro en donde las marcas y sus agencias optan a estos
galardones para demostrar la consecucion de sus objetivos.



