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Anuncios sin.
producto
Advert-Ido

os premios Eficacia, queda

la Asociacién Espafiola de

Anunciantes (aea) para

destacar las camparias que
han demostrado ser mds eficacesy
conseguir mejores resultados en el
tiltimo afio, confirmaron esta sema-
na que los productos cada vez son
mds ignorados en los anuncios que
mejor funcionan. De todas las cam-
pafias premiadas con un oro s6lo en
unaaparece el producto como pro-
tagonista, ladel sorteo del«11del 11
del 11» de la Once, que consiguié
vender absolutamente todos los
cupones. En las demds, la marca
asume todo el peso de los mensajes,
que en su mayorfa no tienen nada
que ver con los productos o servi-
cios que anuncian.Y es quelapubli-
cidad hace tiempo que no vende
productos, sino emociones, ideas y
valores.

As, el Gran Premio a la Eficacia
fue para los «Cémicos» de Campo-
frio, de la agencia McCann, esa
conmovedora reunién delos mejo-
res humoristas del pais en un ce-
menterio para homenajear yrecor-
dar a su maestro Miguel Gila, una
gran idea con un éxito espectacular
en la que sélo chinrda justo cuando
se ponen a comer bocatas de chori-
zo sobrelasl4pidas. Los demds oros
son brillantes ideas creativas, como
las «Conversaciones sobre el Futu-
ro» del Banco Sabadell, dela agen-
cia SCPE unos didlogos en blancoy
negro con famosos como Guardiola
o Luz Casal, en las que no se hacfa
referencia alguna a los productos
financieros que vendia, pero logré
aumentar la notoriedad e imagen
delbanco, ademds delos clientes. O
las surrealistas aventuras del Pato
Willix de Mixta, dela agencia Publi-
cis, con millones de seguidores en
YouTube. Otra cerveza, Amstel, fue
premiada por una carnpaiia de Pu-
blips que consisti6 en crear ylanzar
un perfume, «Masclet N°5», que olia
apdlvora y fue todo un éxito en Va-
lencia durante las fallas. Los recuer-
dos tradicionales de Cafés La Estre-
1la, ideados por La Despensa, «resu-
citaron» figuras como el sereno y
repartieron torijas gratis. Inclusola
campafia premiada de El Corte In-
glés, de AIS-MPG, consisti6 en re-
unir auna familia de 117 miembros
para una cena de navidad.

En casitodoslos premios internet
tiene un peso enorme en el éxito, y
coinciden también en una tenden-
cia clara dela publicidad actual: in-
vertir cada vez menos en medios y
lograrla mayor repercusién posible
con relaciones ptiblicas y «publici-
ty». Ldgico: a los anunciantes les
encanta lograr la méxima repercu-
sién, notoriedad, imagen y ventas
con el mfnimo presupuesto.
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