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Commdicar an Orear '!"dlﬂl' XXIl EDICION PREMIOS A LA EFICAGIA EN COMUNICACION COMERGIAL

La Asociacion Espafiola de Anunciantes (aea) da comienzo a la XXl edicidn

Abierto el periodo de inscripcion de los Premios a la Eficacia 2020

Madrid, 1 de abril de 2020.-Desde hoy 1 de abril hasta el 29 de mayo tiene lugar el periodo de
inscripcion de casos a los Premios a la Eficacia 2020 que convoca la Asociacidén Espanola de
Anunciantes (aea) y cuentan con la asesoria estratégica y de organizacion de SCOPEN.

En la web: www.premioseficacia.com se pueden descargar tanto las bases de participacion
como toda la documentacion requerida.

Este afio la novedad en las categorias es que se estrena la de Branded Content, asi los Premios
a la Eficacia siguen evolucionando y dando respuesta a la realidad de la comunicacién. Asimismo,
es destable en dicha evolucién que, por primera vez, los Premios a la Eficacia han pasado a
formar parte del ranking mundial WARC Effective 100.

En cuanto a la trayectoria de las inscripciones 2019 ya superd a 2018 en casos presentados, 203
frente a 197, y alcanzod la segunda cifra mas alta de la historia de los Premios a la Eficacia, solo
por detras de 2017, cuando el cambio de categorias repercutio en 222 casos.

Hasta la fecha, desde 1997 son ya 3.008 los casos inscritos, 701 los trofeos entregados y 896 los
anunciantes y 473 las agencias que han participado, destacando que, en cada edicion, se
incorporan nuevas compafiias que compiten por primera vez.

Respecto al ranking de anunciantes premiados lo lidera Coca-Cola y el de agencias McCann.

Para esta edicion, en el plan de accién Eficacia 2020 también se continuara con el Programa
Eficacia Universidades, ya en su Il edicién; con los seminarios y jornadas de formacion; se dotara
a los encuentros del Club de Jurados de contenidos y ambientes exclusivos; se iniciara el master
Eficacia, etc.

La fecha de la Gala de Entrega de Premios sera el 29 de octubre y se celebrard en el Teatro Real.

Los patrocinadores de esta ediciéon son CMVocento, JCDecaux, Mindshare y YouTube,
ademadas cuentan con el apoyo de las asociaciones mdas importantes del sector
publicitario.



