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FRANCISCO RIONDA

Presidente de la Asociacion Espanola de Anunciantes

No hay eficacia sin medicidn. No hay crecimiento sin eficacia. Las marcas debemos
recuperar la credibilidad e influencia en nuestras empresas sobre la relevancia de la
comunicacién en la generacién de valor y negocio.

Con los casos de los Premios a la Eficacia que celebramos esta noche en esta Gala de
nuestra ya XxXVIl edicidon, vamos a ver datos incontestables de esta influencia a la que
debemos aspirar, disfrutaremos al admirar lo que significa realmente construir marca
y crear valor, ademds de lo gque nos van a arrojar igualmente otras categorias
enfocadas a valorar la integracion, originalidad, disrupcidn, influencia, experiencia, etc.

Los Premios a la Eficacia nos van a dejar grandes aprendizajes un afo mds, como
modelos de éxito de la publicidad que funciona.

Por mi parte, si en algo creo es en la consistencia de la direccidon que imprimimos en
nuestras comunicaciones. Y me congratula escuchar coémo cada vez mds voces
expresan la clara necesidad de crear marca a largo plazo estableciendo un equilibrio
con el corto, que nos aprieta, pero en el que también debemos crear valor.

En este apasionante trabajo en el que las agencias aportan tanto talento, estrategia,
creatividad, las empresas anunciantes debemos enfocarnos también en obtener un
conocimiento profundo sobre el comportamiento y el lugar en el que los usuarios
depositan esa escasa atencidon por la gue todos luchamos, ante unos medios muy
fragmentados con multiples canales y formatos.

La manera de alcanzar el objetivo propuesto pasa por medir todos los impactos que
recibe un usuario. Cuanto mayor sea el conocimiento holistico del alcance de las
campanas mayor garantia tendremos sobre nuestras inversiones publicitarias.

Solo con datos irrevocables se puede visibilizar que la comunicacion es eficaz vy
funciona. En este aspecto eficacia y métricas van de la mano.

Gracias a todos los que seguis apostando por demostrario en los Premios a la Eficacia,
gracias en esta edicion a esos 108 anunciantes y 182 agencias que se presentarony a
los 21 anunciantes y 61 agencias que se sumaron como NUevos.

Los Premios a la Eficacia son unos premios de todos, y son tan prestigiosos porgue
contienen la esencia de por |o que trabajamos y todos somos responsables de ellos.

Enhorabuena a todos los que habéis pasado a la final, lo cual ya tiene un grandisimo
meérito y felicidades muy merecidas a los que vais a sumar metales.
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FINALISTAS

Construccién de Co

y Audiencia Propia

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ =
CAMPAKIA LIDER COLABORADORA
CUPRA CUPRA CUPRA Tribe DDB & 14 Group

Detona las bombas
PepsiCo Doritos de Arcane con
Doritos Crunch

TBWA/Espana /

OMD 210 Agency

KFC fries
!
YUMI Brands KFC Patatas compensation PS21/ Arena MeMe




FINALISTAS

Camparia Regional/L

AGENCIA/S AGENCIA/S
e e bl DG R L/DER COLABORADORA
CAMPANA
Posters que
ABANCA ABANCA Seguros O T s Ernest La Remedios
Confecomerg Confecomerg Pequereces Rosebud
Grupo Apex aEge e e Rosebud iProspect
Vicente Vidal sabian a papas
d " . 3 Ogilvy /
Grupo Bimbo Eidetesa Asi de canarios PHD Media Findasense
Heineken Cruzcampo Volver Ogilvy / Dentsu X Nteam
. g L Edicién especial e Youplanet /
Hijos de Rivera Estrella Galicia Velenaie Proximia / Imaxe Globant
N Zenith Media / APPLE TREE /
Mahou San Miguel Mahou Cinco Estrellas Mahou especial &Rosds MRM Spain (parte de MW) /
San isidro Tango
Adoptauncomercio.com Adoptauncomercio.com Siberia / Fiftykey

efk




Estrategia mds Origir

y Disruptiva

FINALISTAS

ANUNGANTE  Mamca  PRODUCTO/  AGENGIS  sceNoiis
Liquats Vegetals YOSOY Ulgtcrgr;;%rlggczc IPGR El\égilg;'géds YouPlanet
Mondelez [@]¢=Te} Adios Espana pggcl::(r:li(SF%stﬁ\?dﬁgl Marco
What The Sleep dzgg;gggo Mimir es genial FU%%%S\?;Y;”G
YUM! Brands KFC Megabox Megabox 5x5 PS21/ Arena MeMe
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FINALISTAS

AGENCIA/S AGENCIA/S
PRODUCTO/ 2
ANENCIZATRR Dyt G LIDER COLABORADORA
ABANCA ABANCA Seguros pfsf:el_'"isdg;‘e Ernest La Remedios
L'Oréal Garnier Good #Rojocucu Publicis Espafia /

Zenith Media

Papa johns

Papa Johns

Sobrecitos olvidados

Rosebud

Penguin Random

Editorial Bruguera

El dia Ibanez

Carat Espana

Dentsu Story Lab

House
Gama SEAT / DDB & 14 Group /
SEAY SIEAT Amores de Verano PHD Media
Gama SEAT / DDB & 14 Group /
SEAT SIEAT Permiso B PHD Media
Futbol de Movistar:
Telefénica Movistar Cuando amas algo, W I‘JG'_\'ZSCSSEZAIL/
lo quieres TODO
Telefénica Movistar El punto final TBWA / Espana

YUMI! Brands

KFC Eduardo

Eduardochi

PS21/ MeMe

YUMI! Brands

KFC Patatas

KFC fries
compensation
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FINALISTAS

Construccién de un

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANENCIZATRR Dyt PRODUC:I'O/ LIDER COLABORADORA
CAMPANA
Lo de VIPS MONO Madrid / Granpaso /
e MES no es normal Carat Espania Havas PR / Arena
BSH Sra. Rushmore / Figari Candy
Electrodomésticos P e 2 Dentsu X Store
Cervezas Victoria Cervezas Victoria Cervezas Victoria Arena / Jon Lavin The Lion
Codorniu Codorniu Celebrémonos mds &Rosds IPG Mediabrands
Grupo Forquisa Las 3 brujas Las 3 brujas watson
Heineken Cruzcampo Con mucho acento Ogilvy / Dentsu X Nteam

McCann Spain
(parte de MW)/
IPG Mediabrands

El momento

MAPFRE MAPFRE Seguros de la verdad

efk




FINALISTAS

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ -
CAMPARNA LIDER COLABORADORA
Burguer King Burguer King Long live the King VML THE COCKTAIL
McCann Spain Craft Spain
Iberostar Iberostar You do You (parte de MW) (parte de Mw)
3 The Godfather Ridiculously
Kraft Heinz Pasta Sauce IFrerusaie VML THE COCKTAIL

Clever Franke /

Opella HealthCare . MRM Spain Hearts & Science /
Group Allegra cllevie Folzm HaEsipe e (parte de MW) Weber Shandwick UK /

Ambee

PepsiCo Walkers BFY Alcohol free snacks PS21 Good Relations /
Omduk

PepsiCo Xtra Flamin' Hot Hot Couture pPS21/ Sips&Bites GOOdO'ffC'fL’JtL'(O”S /

Unilever LY NX Lower body spray LOLA MullenLowe

Unilever Magnum Ice Cream Find your summer LOLA MullenLowe MincElel® UK

a WPP Media Brand

efk




FINALISTAS

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ F
CAMPARNA LIDER COLABORADORA
Banco Santander Banco Santander Louder together DcAc\'/'Ith gscpfgri'%/
Cervezas Victoria Cervezas Victoria CEiRlagie s, Arena / Jon Lavin The Lion

la Victoria

SEO / Birdlife

SEO / Birdlife

Eco-ilégico

Darwin&Verne

Volkswagen Group

AUDI

La entrevista
pendiente

DDB & 14 Group /
PHD Media




FINALISTAS

Campana de
Producto/Servicio

ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ AGLE,'EE:'QA/S coffgggfég%
CAMPANA
Alsea VIPS n?};:;cgce? ?rgg i::/ifr:s es MC?JTGQ I;Ascpdcrri'\%/ G'-I"g\?gg SF’?Q/
IKEA Ibéria IKEA novedades p\ﬁnrf\i%gfo %%?Sengesﬁ%? (parte dNéRI\:AWS)F/)ciJII:’nrospect
NS Cuenta NOMINA Mi vecino Jose Sro{,ﬁgggzcotre/
Ldserum Ldserum Sl t::zﬁg Ir*nootc:eer:'emos Proxi':rc;‘i%“l—/icvos
Linea Directa Linea Directa Tiri tiri tiri PS21/ Havas Media t26

el ey Un camidn en la REVUELTA /

letra pequena

IPG Mediabrands MEREpEt

Movistar Prosegur
Alarmas

Movistar Prosegur
Alarmas

SuperSeguridad

MONO Madrid Havas Media

Nestlé

Caja Roja

iQuUé bombdn
eres td?

a WPP Media Brand

Open Mind, VML THE COCKTAIL /

Nestlé ContentStudio

Santalucia Seguros

Santalucia Seguros

Una vida contigo

Oriol Villar /

LV
Infinity Media &

Suntory Espana

La Casera

Si no hay La Casera,
nos vamos

Wavemaker, a WPP

Lalbespensd Media Brand

Telefénica

Movistar Plus+

Todos al Plus+

MONO Madrid /

Havas Media Havas Studios

Volkswagen Group

Golf GTI

Negro carbdn

DDB & 14 Group /
PHD Media

YUMI! Brands

KFC Megabox

Megabox 5x5
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FINALISTAS

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ F
CAMPARNA LIDER COLABORADORA
Conferencia Episcopal p
Espanola X Tantos Un viagje por tantos TBWA / Espana
Diageo J&B Visible room El R;?_'Odee%?gky/ Scméﬁ\llliecll'nce/
Volkswagen Group AUDI L%::g';i\r/‘itsefc DDEH&E;‘IE/ICZ;?ED /




FINALISTAS

Campana de ONG_'__;'

AGENCIA/S AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ -
CAMPARNA LIDER COLABORADORA
ADEE ADEE CEEbriopes &Rosds Roma / Liquid Fellows
de Veldzquez
Atlético de Madrid Atlético de Madrid an Igyendo Havas Creative
inolvidable
Fundacién Proyecto 3 PingUino Havas / Publicis Espana /
Unoentrecienmil All Together Soy espanol Torreblanca Dentsu
SEO / Birdlife SEO / Birdlife Eco-ilégico Darwin&verne




FINALISTAS

Campana de Lanza

AGENCIA/S AGENCIA/S
s e bl i RN L/DER COLABORADORA
CAMPANA
! Sra. Rushmore /

Alsea Domino’'s Pizza Croissantizzima Carat Espafia Good Rebels
Foster's Hollywood. McCann Spadin Craft Spain

Alsea Nueva familia de pollo Tarde, pero bien (parte de MW) / (parte de MW) /
de Nashville Carat Espana Havas PR
ANEER VvIPS Desayunos de VIPS, MONO Madrid / Granpaso /
modernidad controlada Carat Spain Havas PR
Grupo Apex PElEEE B2 cuo’ndo loz pupee Rosebud iProspect

Vicente Vvidal sabian a papas
= e Contrapunto BBDO /
Legdlitas Legdlitas No te conformes PG Mediabrands Interbrand
vietnam / True / MRM Spain (parte
Mahou San Miguel Mahou Mahou x Duki MR de MW) / Zenith Media /
Publicis Espana
TR s 4Serd el colchén? Arena / Eva Santos / Havas Play /
lselly Fllelli 40O serds ta? Oriol Villar AcentoenlaCé
Volkswagen Group [Cleli Forever Golf Fuegoicaming

Conmigo / PHD Media

efk




FINALISTAS

Campana de Socidl
Influence Marketing

Nel=NeV-ViS; AGENCIA/S
e B e M rpeih 3 PIRED e L/DER COLABORADORA
CAMPANA
DAVID Madrid /
Banco Santander Banco Santander Louder together Carat Espana
Filmin Filmin R T L D IPG Mediabrands The Connector
Otro tweet falso
Grefusa Papadelta Kappadelta Exit Up
: Fuego Camina
Grupo Apex Jumpers Storytime Conmigo
I 2 Ogilvy / Findasense /
Grupo Bimbo Donettes Donettes horéscopo OMG-CREO PHD Media
AT 1 " Publicis Espania /
L'Oréal Garnier Good #Rojocucu ~Zenith Media
’ . Md&s molestos
PepsiCo Doritos 2 &) G PS21/ OMD MeMe / 210 Agency
g Lay's Gourmet OMD / Probably / Firma /
FEREIce Lehy® CeUrnEE Corte Ondulado Sips&Bites 210 Agency / Draft Punk
) ! Siberia /
Adoptauncomercio.com  Adoptauncomercio.com Fiftykey
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Campania Integrada

FINALISTAS

Nel=NeV-ViS; AGENCIA/S
ANUNCIANTE MARCA PRODUCTO/ .
CAMPARNA LIDER COLABORADORA
i b b This is Libre / MRM Spain
Campofrio Campofrio ldentiqué OMD (parte de MW) / Lasker
There is &Rosas / DDB & 14 Group /
CUPRA CUPRA Terramar 6 CREeAE PHD Media vampire
¢ ’ i Exit Up /
Grefusa El Piponazo Piponazo seleccidén Upartner Media
LaLiga LaLiga Un equipo no deja El Ruso de Rocky Mindshare, a WPP

a nadie solo

Media Brand

Mahou San Miguel

Mahou 5 Estrellas

Mahou especial
San Isidro

Zenith Media /
APPLE TREE / MRM Spain
(parte de MW) / Tango

&Rosds

Publicis Esparfia /

Mondelez (@]¢=Ye} Adios Espana S o Fe ey Marco
Martin. Una historia Ogilvy /
Mondelez Suchard a5 NevideE Spark Foundry Marco
. . Eva Santos /
¢Serd el colchén? Arena /
Pikolin Pikolin 10 serda ta? oriol Villar Havas Play /

AcentoenlaCé

YUMI Brands /
Netflix

KFC y Netflix

Menu El Juego
del Calamar 2
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FINALISTAS

Campana de ;.
Experiencia de Marce

AGENCIA/S AGENCIA/S
e B e e PIRED e I_I'DER/ COLABORAE?ORA
CAMPANA
! ; Havas Play / Domestic Data
Alsea Domino’'s Pizza Domino’'s Tribute Lady Brava Streamers [ LHavas PR
NORMAL, la revista Granpaso / MONO Madrid /
aiaed AT de VIPS Carat Espana Dentsu Story Lab
El primer safety car DDB & 14 Group /
SUISIRA SUIPRA en el agua PHD Media
. ! . ogilvy / ’
Grupo Bimbo Takis Takis Blue Heat PHD Media Findasense
P . Design your sleep MRM Spain ;
IKEA Ibérica IKEA Family while you sleep (parte de MW) Dentsu Creative
McDonald’s McDonald's Monopoly TBWA\Espafia /

OMD

Detona las bombas

PepsiCo Doritos de Arcane con TBWA\Esparia /

210 Agency

Doritos Crunch oo
The Coca-Cola Coca-Cola Coca-Cola Music Essencemediacom, Method / Tango /
Company Experience a WPP Media Brand IntromuUsica / LLYC
| B ;
YUM! Brands / KFC y Netflix La prueba del menu PS21/ Arena MeMe / Andtonic /

Netflix Cabal
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FINALISTAS

Campana Presupuest
Inferior a 250.000€

ANUNCIANTE

ADEE

MARCA

ADEE

PRODUCTO/
CAMPANA

Los bufones de
Veldzquez

AGENCIA/S
LIDER

&Rosds

AGENCIA/S
COLABORADORA

Roma /
Liquid Fellows

Casa del Libro

Casa del Libro

A unos libros
de distancia

This is Libre

Sound Connections /
APPLE TREE

Diageo

J&B

Visible room

El Ruso de Rocky /
PHD Media

Samy Alliance /
Oliver

Gaia Loterias

Gaia Loterias

Los Calvos de
Gaia Loterias

La Buena

Grupo Apex

Jumpers

Storytime

Fuego Camina
Conmigo

IKEA Ibérica

IKEA Family

Design your sleep

while you sleep

MRM Spain
(parte de MW)

Dentsu Creative

McDonald's

McDonald's

La salsa imposible

TBWA\Espana /
OMD

Penguin Random

Editorial Bruguera

El dia Ibafez

Carat Espana

Dentsu Story Lab

House
Gama SEAT / DDB & 14 Group /
Sl=ar Sl=an Amores de Verano PHD Media
Productos Fuego Camina

What The Sleep

Mimir es genial

de descanso Conmigo
; Ps21/
YUMI Brands / Menl KFC )
Grupo Apex KFCy Jumpers Jumpers Fu%%%r%?grglnc MeMe
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PATROCINADORES

CARLOS BARON

Director General
JCDecaux

Para JCDecaux es un honor volver a patrocinar
los Premios Eficacia en 2025, celebrando el
ingenio y la destreza que definen nuestra
industria publicitaria.

Estos premios son un escaparate de coémo las
campanas excepcionales no solo alcanzan
logros significativos en los negocios, sino que
también inspiran reflexiones y cambios en la
sociedad al establecer una comunicacion
auténtica entre marcas y consumidores.

La verdadera eficacia de la comunicacion
creativa se manifiesta en su capacidad de
adaptarse en un entorno en constante cambio,
donde la alineacidn precisa entre contexto,
propdsito e impacto marca la diferencia en su
camino hacia el éxito.

Al celebrar el trabgjo de anunciantes vy
agencias, los Premios Eficacia subrayan su
papel indispensable en la industria para
delinear el futuro de una publicidad tan eficaz
COMO necesaria.

Nuestra mds sincera felicitacién a todos los
galardonados y participantes por todo el
talento desplegado en esta edicidn, que, sin
duda, es un fiel reflejo de su calidad humana y
profesional.

Por muchos afos mds de creatividad y eficacia
en la publicidad.

SERGIO GARCIA

Director de Estrategia de PS21
JUNGLE

La eficacia es un concepto, en apariencia,
simple. Basta con responder a una pregunta:
<hemos conseguido el objetivo? Pero, a partir
de ahi, todo se complica. 4Cudl es el objetivo?
JEstamos eligiendo la métrica adecuada? v,
detrds de cada pregunta, mds complejidad.

Una complejidad que convierte lo que es eficaz,
en algo en constante evolucidon. Todo influye: |a
categoria, la audiencia, el contexto, la cultura..
Y, sobre todo, lo impredecible del ser humano.
Esa mezcla nos obliga a reajustar la direccidn,
con un ojo en los pilares invariables de la
comunicacion eficaz y otro en la bdsgueda de
formulas nuevas.

Los Premios Eficacia son una ventana a esa
riqueza: la complejidad, las preguntas,
decisiones, errores y aciertos. Pero, sobre todo,
son una invitacién. A hacer mejores preguntas.
A no conformarse con respuestas fdciles. A
entender que la eficacia no se alcanza
aplicando lo gue funciond, sino atreviéndose a
buscar lo diferente. Es lo Unico que funciona.

efk



PATROCINADORES

EDUARDO BALLESTEROS

Director General
Newismedia

La 27° edicidn de los Premios Eficacia llega
para reconocer lo mds valioso de |la industria:
Su capacidad de ser creativa, innovadora vy,
sobre todo, eficaz. En NewixMedia celebramos
con entusiasmo formar parte de esta cita que
destaca los proyectos qgue consiguen
conectar de verdad con las personas.

Nuestra vision de la “eficacia publicitaria” va
mucho mds alld de los resultados
cuantitativos: se trata de generar experiencias
memorables, de escuchar al consumidor y de
construir vinculos duraderos entre marcas y
audiencias. Como medios, tenemos Ia
responsabilidad de ser aliados estratégicos,
aportando ideds y soluciones que inspiren
y transformen.

El futuro de la publicidad nos invita a asumir
riesgos, reinventar nuestras formulas vy
atrevernos a innovar. En NewixMedia estamos
listos para seguir impulsando un sector que
evoluciona cada dia.

JOAN JORDI VALLVERDU
CEO
Omnicom Media Group

En Omnicom Media Group, junto con nuestras
agencias y unidades de negocio, celebramos
con orgullo nuestra participacidn  como
patrocinadores en los Premios a la Eficacia
2025, el mayor reconocimiento de la industria.
Un certamen que destaca la importancia de
unir estrategia, creatividad y una ejecucion
impecable para generar resultados tangibles:
desde incrementar ventas hasta fortalecer
marcas y construir vinculos mds sdlidos con los
consumidores.

Vivimos un momento apasionante en el gque
creatividad, datos, anunciantes, consumidores vy
tecnologias convergen mds gque nunca. La
inteligencia artificial y los nuevos agentes nos
aportan cada dia mds la energia para seguir
construyendo juntos un ecosistema que nos
permita anticipar comportamientos, personalizar
mensajes, automatizar procesos Y liberar tiempo
de calidad para lo verdaderamente importante:
conectar con las audiencias de manera mds
relevante y sostenible. Esto exige foco, talento vy
una vision compartida de futuro.

Los Premios reflejan esa evolucidn constante:
mds casos inscritos, Mds competencia y un
reconocimiento cada vez mayor para guienes
logran destacar con ideas brillantes, estrategias
inteligentes y egjecuciones impecables. Ser parte
de esta gala es un privilegio que nos llena de
energia e inspiracion para seguir construyendo
juntos. Felicitamos con especial carifio a los
ganadores y agradecemos al jurado, a Ia
Asociaciéon Esparfiola de Anunciantes y a SCOPEN
por hacerlo posible.

iSigamos sumando energia, inteligencia y pasion
para impulsar el futuro de la comunicacion!

efk



CHRISTIAN COCHS

Sales Director Spain & Portugal
Pinterest

En el entorno dindmico actual, las marcas
estdn constantemente evaluando doénde
invertir para alcanzar y movilizar a sus
audiencias. La pregunta es: ¢ qué plataforma
realmente conecta con Ias personas y
genera accion?

Pinterest destaca como un lugar donde la
inspiracién conduce a la accidn. Las
personas llegan en busca de ideas que
puedan llevar a la vida real, lo que convierte
a Pinterest en un entorno excepcionalmente
positivo y con alta intencidn comercial.

Es mds que conexion; es el lugar donde las
marcas pueden llegar a las personas
cuando estdn planificando, buscando vy
listas para descubrir algo nuevo.

Pero, para lograr un verdadero impacto, se
necesita algo mds que la plataforma
adecuada: se requiere de una creatividad
potente. Por eso nos alegra patrocinar por
primera vez los Premios Eficacia, apoyando
a las marcas, agencias y profesionales que
impulsan nuestra industria hacia adelante.

iMucho éxito a todos los participantes vy
felicidades a los ganadores de este ano!
Juntos, hagamos que cada idea cuente.
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JURADOS:

DE JURADOS
ape  IC
JURADUS DENTSU CREATIVE

fk TBELCLUB BE PREMIOS CLUB

El pasado 18 de septiembre, en el transcurso de su encuentro anual,
el Club de Jurados de los Premios a |la Eficacia hizo entrega de sus galardones.

Estos fueron los ganadores:

Premio Eficacia a la Trayectoria Premio Eficacia al CEO
Publicitaria de una Marca ADRIANA DOMINGUEZ
CUPRA Presidenta ejecutiva de Adolfo Dominguez

Premio Eficacia Trayectoria Profesional Premio Eficac a !
RAFA ANTON SERGIO GARCIA

Socio Fundador de CHINA parte de LLYC
y Director Creativo Global de LLYC




GRANDES PREMIOS

PREMIO AGENCIA
CREATIVA DEL ANO

~

PREMIO AGENCIA
DE MEDIOS DEL ANO

GRAN PREMIO
A LA EFICACIA
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